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Таким образом, несмотря на то что по мере развития веб-маркетинга, 

основные задачи для фирм оставались неизменными, и большинство ме-

тодов направлено на достижения увеличения прибыли и развития бизнеса, 

появлялись и новые задачи, для решения которых необходимо использо-

вание новых методов, входящих в Web 3.0, так как для достижения конку-

рентных преимуществ решение новых задач старыми инструментами 

(по инерции) возможно, но не эффективно. 
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Abstract: The paper analyzes the stages of development of 

Internet marketing in chronological order, the methods of marketing 

communication in Web-based environment are compared and 

identified; the tasks of marketing tools are structured.  
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