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Усилия PR-специалистов, выступающих посредниками между вузом 
и ее общественностью, сосредоточены на достижении взаимопонимания и 
взаимоуважения всех участников коммуникативного процесса, что, в ко-
нечном счете, будет способствовать укреплению репутации университета. 
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Abstract: PR strategy in the system of higher educational insti-

tutions, i.e. mission, vision and corporate philosophy of university is 
studied.  

Mission is determined as positioning of educational institution 
among its competitors, vision – as its prospects, corporate philoso-
phy – as combination of values uniting the institution around mis-
sion and vision. 
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